
總部位於美國的 Hyperion Materials & Technologies
是一家全球性的材料科學公司，專門從事先進硬質和超

硬材料的開發，適用於各種行業與用途。該公司宣布合

議收購西班牙的 TEMSA Transformaciones y Estudios 
Metalúrgicos SL公司，以及其姊妹公司 PLUSDUR SL 和 
METADUR SL。除了繼續服務現有客戶外，TEMSA 將成
為 Hyperion 公司在歐洲業務擴張的重要一部分。這項業
務利用 Hyperion 的全球影響力，提供專業的精密加工能
力，生產定制的高品質耐磨零件和工具。 

Hyperion 的執行長 Ron Voigt 評論道：「TEMSA 正
是我們在歐洲擴大並強化客製化耐磨零件產品供應的理

想合作伙伴，其工程專業知識、機械加工技術的投資以

             Hyperion Materials & Technologies公司收購 TEMSA公司 

及處理鎢碳化物的能力，使其成為硬材料項目的首

選供應商。我們對 TEMSA 帶來的能力和人才感到振
奮，我們期待與 TEMSA 共同建立長期的合作關係，為 
Hyperion 和 TEMSA 的客戶帶來益處。」

TEMSA 是全球工模具製造領域的領導者，近 40
年來突破自身極限，一直致力於幫助各行業客戶滿足

複雜的工具需求。該公司在西班牙巴塞羅那擁有 8,000
平方公尺的生產設施，團隊由 100名工程師、熟練的
機器操作員和技術專家組成。TEMSA 將為 Hyperion 
的歐洲業務提供強大的補充。

TEMSA 集團的執行長 Xavier Collell 表示：「我
們很高興能夠將 TEMSA 在超小批量高精度工具製造
的專業知識與 Hyperion 在硬材料方面的國際化專長結
合。我們期待與 Hyperion 的合作並透過其獨特的勝任
能力，為客戶提供新的解決方案，並利用我們的綜合

技術專長推動市場創新。」

              WAFIOS 董事會人事變動

在 WAFIOS 公司任職 51 年的 Martin Holder 已從
董事會退休，開始退休生活。新的董事會成員包括 Ing 
Uwe-Peter Weigmann博士（董事會發言人），以及新
成員 Dipl Ing Jörg Eisele 和 Dipl Ing Martin Mayer。Ing 
Uwe-Peter Weigmann 博士曾在柏林工業大學攻讀成型
技術，在攻讀博士學位期間，他與 Dr Günter Spur教授
合作，擔任製造技術和機床領域的高級工程師，並在同一

領域獲得博士學位。他自 2008年起加入董事會，負責工
程部門，在 2012年被任命為發言人，並在 2017年擔任
人力資源、銷售和財務負責人。
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Jörg Eisele 在 2004年加入公司，完成機械工程學位後，曾擔任設計部門負責人的助理，開啟了他的職涯，專
注於創新管理。在工作之餘，他在慕尼黑工業大學攻讀 MBA，並於 2009 年完成學業。在 WAFIOS 公司，他後來領
導了工具中心和各種機器的技術開發部門。  

自 2017 年以來，Jörg 負責整個管材和線材部門，包括技術開發、銷售和安裝部門，涉及各種機器，如彈簧線圈、
線彎曲、CNC 管彎曲、拉直、鏈條製造和 eMobility 機器。截至 2021 年，他還承擔了 WAFIOS 公司整體銷售的責任。

2023 年 2 月，Martin Mayer 加入了 WAFIOS AG，負責工具中心和機械生產。在成功完成機械工程學位，專攻
設計和開發後，他於 2007 年加入位於紐爾廷根的 NAGEL Maschinen- und Werkzeugfabrik GmbH公司，擔任開發
工程師。15 年後，他以技術總監的身份離開了該公司。

喜利得集團在充滿挑戰的環境中實現增長

2024 年，喜利得集團以本地貨幣計算，銷售額較上
一年增長了 1.5%。然而，由於負面的匯率影響，以瑞士
法郎計算，銷售額下降了 1.4%，達到 64 億瑞士法郎（ 
68.2 億歐元）。喜利得集團的執行長 Jahangir Doongaji 
解釋說：「在負面的市場環境下，我們在當地貨幣銷售

額中看到輕微增長。此外，我們在 2024 年成功推進了戰
略優先事項，並在未來的投資上投入了大量資源。」

高利率進一步削弱了 2024 年全球建築市場，尤其
是在歐洲，喜利得集團以當地貨幣計算的銷售額下降了 
0.2%。在美洲，增長達到 2.2%，拉丁美洲出現了兩位
數增長。亞太地區的銷售額增長了 4.7%，受北亞地區
正面的發展影響。東歐、中東、非洲地區的銷售額增長

了 5.9%，主要得益於中東國家的強勁貢獻。

瑞士法郎對主要貨幣持續升值，產生了負面的匯率

影響，導致全年同期銷售額出現了 -2.9 個百分點的負
面影響。對於 2025 年，喜利得集團預計市場環境將保
持相似，並將實現相似的銷售增長 (以當地貨幣計 )。

伍爾特集團維持銷售水平

伍爾特集團在 2024 年結束時，根據其初步年度財
務報表，實現了 202 億歐元的銷售額，與上一年相比下
降了 0.9%，調整匯率後下降了 0.4%。由於銷售量下降
和成本增加，集團的初步經營利潤為 9億歐元，低於上
一年。持續疲弱的經濟狀況，特別是在製造業，對伍爾

特集團的銷售發展產生了重大影響。

集團中央管理委員會主席 Robert Friedmann 強調：
「在經濟和政治條件下，我很高興地報告，伍爾特集團

能夠維持其 200 億歐元的銷售水平。這一發展主要由貿
易相關領域推動，這些領域表現出穩定的銷售趨勢。在 
2024 年，我們堅持逆周期戰略，並在他人削減投資時
進行了投資。我們的重點是保持商品的可用性，並為全

球超過 400 萬客戶維持交貨準備。」

在伍爾特集團的國內市場德國，集團實現了 80 億
歐元的銷售額，下降了 4.1%。德國以外的公司透過收
購等方式實現了輕微的銷售增長。
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Bossard集團在 2024 年實現戰略推進

在需求低迷和瑞士法郎強勁的環境下，集團在 2024 
年財務年度面臨銷售額下降，下降了 7.7%，達到 9.864 
億瑞士法郎（約 10.5 億歐元），而在前一年為 10.7 億
瑞士法郎。以當地貨幣計算，下降了 5.8%。調整收購
後，以當地貨幣計算的銷售額比前一年低了 7%。各個
地區的銷售發展呈現出各有消長的局面。歐洲的需求在

年中後期趨於穩定，美洲出現了銷售下降，而亞洲則出

現了令人滿意的增長。第四季度的銷售額下降了 2.3%，
達到 2.366億瑞士法郎（前一年為 2.422 億），以當地
貨幣計算下降了 1.1%，內部銷售額下降了 5%。

自 2023 年第二季以來的需求收縮，由於持續的客
戶庫存減少和強勢的瑞士法郎而加劇。集團利用這些經

濟逆風取得了重大的戰略進展，包括透過在九個額外的

業務單位成功推出新的 IT 平台來加強技術專長，並在
當地擴大了市場地位，以及透過內部成長和有目標的收

購，增強在成長行業中的存在感。

在歐洲，集團在第四季實現了 6.1% 的增長，達到 
1365 萬瑞士法郎（以當地貨幣計算為增長 7.2%）。
調整收購後，以當地貨幣計算的增長為 0.1%。在比
利時和法國的收購，對象包括 Dejond Fastening N.V 
和 Aero Négoce International SAS 公 司， 為 進 一
步在新市場和航太產業的增長奠定了基礎。德國的 
Ferdinand Gross 集團收購案在 2024 年十月中旬宣
布，並於 2025 年一月初完成交易，也進一步增強了在
德國及東歐的市場地位。

在 2024 年第四季，集團在美洲的銷售額下降了 
27.9%，達到 511 萬瑞士法郎（以當地貨幣計算為減
少 27%），主要由於電動車和農業領域需求減弱，整
個年度的需求持續下降至該年底。

亞洲地區的銷售額在第四季增長了 15%，達到 
490 萬瑞士法郎（以當地貨幣計算為成長 16%）。該
地區的商業發展在整個年度中逐漸改善，並在第四季

持續鞏固。在中國出現了增長的第一個跡象，其他各

地的公司的需求也同樣令人滿意。在印度，集團受益

於“印度製造”倡議；在馬來西亞，集團受就近採購

的趨勢影響，這種趨勢特別是在半導體和電子行業中

產生了正面影響。

Bufab集團專注於戰略

集團在 2024 年的淨銷售額下降了 4.1%，達到 18.6 
億瑞典克朗（2023 年為 19.4 億瑞典克朗），內部增長
下降了 1.5%，訂單接收量也略有下降。集團的董事長
兼執行長 Erik Lundén 表示：「在整個年度中，我們
在整個事業中成功實施了戰略。透過擴大服務和產品陣

容，我們加強了為客戶提供的附加價值。」

「其中一例是，我們在年度內實施了創紀錄的新

物流解決方案，強化了我們與客戶的關係，並為我們

帶來了更高的成長率。」他繼續說：「我們還收購了 
VITAL公司，這是一家領先的義大利 C 零件經銷商，
並出售了製造公司 Bufab Lann 和 Hallborn Metall。
總之，我們處於良好的位置，以實現我們的盈利目

標。」

集團的第四季報告顯示在持續謹慎的市場中提高

了毛利率。收購 VITAL 公司，帶來了 4800 萬歐元的
淨銷售額，強化了集團在義大利市場的地位。在第四

季，市場趨勢持續謹慎，導致內部增長下降了 1.5%。
然而，與第三季增長下降了 2.6%相比，此次的增長
有所改善。

執行長結束時說：「我們按計劃繼續實施戰略，

短期優先事項仍然是佔據市場份額，逐步提高利潤率，

並提供強勁的現金流。」 
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