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不畏疫情   挺進東歐市場

匯達參加2020波蘭克拉科夫螺絲展
中東歐規模最大，2020年波蘭克拉科夫螺絲展10月14至15日在克拉科夫國際展覽

會議中心順利展開，吸引來自波蘭、德國、捷克、斯洛伐克、義大利、西班牙、瑞士、土

耳其、比利時、丹麥、英國、荷蘭和台灣共100多家廠商報名參展。身為該展台灣銷售總

代理的匯達公司也不畏疫情，挺進波蘭，為廠商尋覓在地潛在買主，同時也推廣優質

的扣件相關供應商給中東歐產業市場。

今年的展會主要展出項目包括: 工業用扣件和緊固元件、扣件製

造技術、建築用緊固元件、組裝和安裝用系統、倉儲/經銷批發/工廠設

備等相關服務。

繼2019年的展會吸引廣大國內外扣件相關展商和訪客熱情參與

後，第4屆的展會雖因疫情關係人潮明顯少了許多，但還是有不少廠商

到場，希望能在目前市場挑戰嚴峻之際，積極爭取曝光，即時獲得買家

的關注，開啟更多商業合作的可能。該展訪客主要屬性為採購主、高階

經理人。

這也是匯達團隊今年在中/東歐區域首次參加的扣件專業展會。為

期兩天的展期，匯達人員也與不少在地採購和製造商進行交流互動，不

僅提供詳盡的扣件供應商資訊給當地買主，也深入了解中東歐目前的

產業發展概況，更重要的是把最新的匯達刊物直送在地買家手中，為

買賣雙方創造更多合作機會。

下半年匯達參展足跡

上海國際緊固件工業博覽會
上海世博熱鬧登場 開創疫後產業新格局

2020 

中國緊固行業盛事之一「上海國際緊固件工業博覽會」在中國緊固行業和公協會巨

頭出席11月03日開幕式見證下，在上海世博展覽館盛大開展。為期3天的展會展出面積達

40,000平方米，約600家海內外緊固件企業報名參展，使用近1,650個標準攤位。除中國本

地展商外，更不乏許多來自義大利、德國、比利時、美國、韓國和日本的外資企業參展。匯

達雜誌也不落人後，在波蘭螺絲展甫剛結束之際，立刻投入中國緊固行業市場的展會推

廣宣傳，為在地有需求的買家提供最快速有效的採購管道。

此次展會共開兩個展館，包括1號設備、線材、模具及耗品館以及2號緊固件成品館。展出的產品非常多元，包括緊固件設備、

模具耗品、標準緊固件、行業專用緊固件、沖壓件和車床件、緊固件材料、緊固件電商…等服務，為海內外緊固件產業搭建高效技

術與商務交流平台，也吸引許多採購商、經銷商、貿易商、終端商和製造商到場觀摩新技術新產品、洽談採購以及探尋商機。

開幕式中，中國機械通用零部件工業協會緊固件分會會長薛康生表示: 我們希望以這次博覽會為契機，緊跟緊固件行業發

展動向，充分展示當前中國緊固件市場新變化、新需求。廣泛宣傳各地緊固件企業發展的新技術、新產品、新模式，向行業內外傳

遞正確的市場發展信息。為企業和客商提供專業權威的技術分享、信息交流、經貿商務平台，堅定大家在複雜形勢下做好緊固件

市場的信心和決心。」

今年除了展會外，主辦單位還同期舉辦緊固件行業協會代表交流晚會、緊固件經濟貿易和技術洽談會和緊固件技術交流主

題講座，針對當前產業所面臨的挑戰進行分析探討解決方案和對產業未來的展望，盼替展商和買家訪客創造更多產業互動以及

學習交流機會，進一步推動產業升級。
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美國最大扣件展在去年11月11、12日舉辦線上展覽會。惠達雜誌也線

上參展，在第三波全球疫情席捲而來的逆勢下殺出重圍，取得亮眼成績。

包括惠達雜誌，台灣展商總共有7家公司參加此線上展覽會，包括皇晉、友

鋮、尚余、俊良、上展以及強新。

突破病毒圍籬  衝出線上佳績

2020 

美國拉斯維加斯螺絲暨機械設備展

惠達成功和Brighton Best International、
N o r d - L o c k ,  I n c .、I n d u s t r i a l  R i v e t  & 
Manufacturing，以及Earnest Machine、FCH 
Sourcing Network、EXIPAR, S.A. DE C.V.、
EGW Utilities, Inc.等多家公司代表人士進行視訊
面談，共與103位廠商成功連結，且線上參與會議

直播的同時，惠達與在線的與會人員在聊天室中，

針對會議的議題提出討論，收穫頗豐。

在視訊面談中，各家代表人士紛紛透過惠達

特派專員尋找扣件與相關產品，專員基於他們在

規格、品質、交期等等方面的需求，為他們線上

即時與有供貨的供應商媒合，突破病毒的藩籬。

此外，在展會前專員向相關廠商發送視訊邀請，

隨即獲得超過百家廠商的熱烈參與，創造線上佳

績。

據主辦單位統計，拉斯展兩天共建立了2,700

多個線上用戶連接，交換了6,700多則訊息。展商

有來自加拿大、印度、中國、印尼、日本、馬來西

亞、台灣、美國，訪客則來自墨西哥、馬來西亞、

中國、台灣、印尼等地。其中有來自墨西哥的訪

客，提到幾乎每年都會到拉斯維加斯，之前也有

跟中國、台灣採購過。今年沒辦法過去便透過線

上參與。病毒隔絕商人面對面的接觸，反倒開啟

線上與面對面商談雙管並行的新營運模式。

下一屆拉斯展將在2021年9月21至23日舉行，

我們期待這場展會將能再度實現面對面的商談。


